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อุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์ถือว่าเป็นแนวทางการพัฒนาท่ีเน้นการขับเคล่ือนเศรษฐกิจบนพืน้ฐานของความรู ้

(Knowledge-based) นวัตกรรม (Innovation-driven) และความคิดสรา้งสรรค ์(Creativity-led) เพ่ือสรา้งมูลค่าเพ่ิมให้แก่

สินคา้และบรกิาร  ทัง้นีป้ระเทศไทยไดใ้หค้วามสาํคญักบัการพฒันาเศรษฐกิจสรา้งสรรคม์าอย่างต่อเน่ือง โดยบรรจยุทุธศาสตร์

และแนวทางการพฒันาเศรษฐกิจสรา้งสรรคไ์วใ้นแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11 ซึ่งถือว่า ระบบเศรษฐกิจ

เชิงสรา้งสรรคแ์ละเชิงวฒันธรรมเป็นส่วนหน่ึงของระบบเศรษฐกิจใหม่ (New Economy) เป็นรูปแบบการเพ่ิมมลูค่าของธุรกิจท่ี

เกิดจากการใชค้วามคิดสรา้งสรรค ์ภมูิปัญญา และเอกลกัษณท์างวฒันธรรมเป็นทนุสาํคญัในการคิดคน้ ผลิตสินคา้และบรกิาร

ท่ีมีความโดดเด่นและมีเอกลกัษณ ์ในขณะเดียวกันระบบดิจิทลัเทคโนโลยียงัช่วยใหเ้กิดเครือข่ายสงัคมผูบ้ริโภคท่ีเชื่อมต่อกนั

ทั่วทั้งโลก ทาํใหผู้ผ้ลิตและผูบ้ริโภคสามารถเชื่อมต่อกันดว้ยช่องทางการคา้ออนไลนไ์ดอ้ย่างสะดวกและรวดเร็ว นอกจากนี ้

ประเด็นท่ีสาคัญอีกประการหน่ึงในการยกระดับความสามารถในการแข่งขันท่ียั่งยืน (Sustainable Competitiveness) ของ

ผูป้ระกอบการ คือ การสนบัสนนุใหผู้ป้ระกอบการมีการนาํแนวคิดและองคค์วามรูท้างดา้นนวตักรรมและเทคโนโลยีไปใชใ้นการ

สรา้งผลิตภัณฑซ์ึ่งจะก่อใหเ้กิดผลประโยชนท์ั้งทางตรงและทางออ้มต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศเป็นอย่างมากอีกดว้ย 

(สาํนกังานส่งเสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์(องคก์ารมหาชน), 2562) 

งานฝีมือและหตัถกรรม จดัเป็น 1 ใน 15 สาขาของอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศไทย ดงัแสดงในภาพท่ี 1 

ซึ่งประกอบดว้ย 1) งานฝีมือและหัตถกรรม 2) ดนตรี 3) ศิลปะการแสดง 4) ทัศนศิลป์ 5) ภาพยนตร ์6) การแพร่ภาพและ

กระจายเสียง 7) การพิมพ ์8) ซอฟตแ์วร ์9) การโฆษณา 10) การออกแบบ 11) การใหบ้รกิารดา้นสถาปัตยกรรม 12) แฟชั่น 13) 

อาหารไทย 14) การแพทยแ์ผนไทย และ 15) การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม  ซึ่งเป็นแนวคิดการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศโดย

อยู่บนฐานขององคค์วามรู ้ทรพัยสิ์นทางปัญญา และการศกึษาวจิยัซึ่งเชื่อมโยงกบัวฒันธรรม พืน้ฐานทางประวตัิศาสตรก์ารสั่ง

สมความรูข้องสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือใชใ้นการพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินคา้และบริการในรูปแบบใหม่ซึ่งสรา้ง

มลูค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจหรือคณุค่าทางสงัคม (สาํนกังานส่งเสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรค,์ 2561) 

ภาพที ่1  15 สาขาของอตุสาหกรรมสรา้งสรรคข์องประเทศไทย 

ทีม่า:  สาํนกังานส่งเสรมิเศรษฐกจิสรา้งสรรค,์ 2561 

จากขอ้มลูท่ีสาํนกังานส่งเสรมิเศรษฐกิจสรา้งสรรคไ์ดท้าํการรวบรวมไวล่้าสดุในปี พ.ศ.2563 พบว่า อตุสาหกรรม

สรา้งสรรคม์ีมลูค่าเท่ากับ 1,190,467 ลา้นบาท คิดเป็นสดัส่วนรอ้ยละ 7.58 ของผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ ณ ราคา

ปัจจบุนัในปีเดียวกนัท่ีมีมลูค่าเท่ากบั 15,698,300 ลา้นบาท โดยเมือพิจารณาเป็นรายสาขา พบว่า การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม 

มีสดัส่วนของมลูค่าอุตสาหกรรมสรา้งสรรคเ์ฉล่ียมากท่ีสดุในช่วง 7 ปีท่ีผ่านมา ระหว่างปี พ.ศ.2557-2563 เท่ากับรอ้ยละ 22  

ส่วนงานฝีมือและหัตถกรรมมีสัดส่วนโดยเฉล่ียเท่ากับรอ้ยละ 6  ซึ่งจากภาพท่ี 2 จะเห็นไดว้่า มูลค่าอุตสาหกรรมสรา้งสรรค์

เปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ ณ ราคาปัจจบุนัระหว่างปี พ.ศ.2557-2563 มีแนวโนม้เพ่ิมขึน้อย่างต่อเน่ือง 

แมจ้ะปรบัลงเล็กนอ้ยในปี พ.ศ.2563 ตามสถานการณ ์COVID-19 แต่ก็ทาํใหเ้ห็นภาพท่ีชดัเจนถึงการเติบโตอย่างตอ่เน่ืองของ

อตุสาหกรรมสรา้งสรรคต์่อภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศในช่วงท่ีผ่านมา 

วารสารวิทยาการจััดการ มหาวิทยาลััยราชภััฎสวนสุนันทา
ปีีที่่� 10 ฉบัับัที่่� 1 มกราคม – มิถุุนายน 2566
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ภาพที ่2    มลูคา่อตุสาหกรรมสรา้งสรรคเ์ปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ ณ ราคาปัจจบุนัระหว่างปี พ.ศ.

2557-2563 (ลา้นบาท) 

ทีม่า:  สาํนกังานส่งเสรมิเศรษฐกจิสรา้งสรรค,์ สืบคน้เมื่อวนัท่ี 13 มกราคม 2566 

 

 

ผลิตภัณฑหั์ตถกรรมกับการท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรค ์ 

นอกจากงานฝีมือและหตัถกรรมจะเป็นส่วนหน่ึงอุตสาหกรรมสรา้งสรรคแ์ลว้ ผลิตภณัฑห์ตัถกรรมสรา้งสรรคย์งั

มีความเชื่อมโยงกับการท่องเท่ียวชุมชนเชิงสรา้งสรรค ์กล่าวคือ การท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรคเ์ป็นการบูรณาการระหว่างการ

ท่องเท่ียวกับกลยุทธ์ดา้นการส่งเสริมอุตสาหกรรมเชิงสรา้งสรรค ์เมืองเชิงสรา้งสรรค ์และกลุ่มคนเชิงสรา้งสรรค ์(creative 

industries, creative cities, and creative class) เนน้ความยืดหยุ่นและประสบการณจ์ริง (authentic experiences) จากการ

ร่วมกันสรา้งสรรคส่ิ์งใหม่ระหว่างนักท่องเท่ียวกับผูใ้หก้ารท่องเท่ียว (Richards, 2011)  โดยเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีเปิด

โอกาสใหน้กัท่องเท่ียวมีส่วนร่วมในการทาํกิจกรรมการท่องเท่ียวร่วมกับชุมชน นักท่องเท่ียวจะไดส้ัมผัสถึงวิถีชีวิตของคนใน

ชุมชนอย่างแทจ้ริง ยกตัวอย่างเช่น การท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรคใ์นประเทศนิวซีแลนด ์ไดจ้ดัใหม้ีกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง

สรา้งสรรคห์ลายรูปแบบ อาทิ การทอผา้ การสรา้งงานไม ้และการทาํอาหาร เป็นตน้ โดยนักท่องเท่ียวสามารถเลือกไดว้่า

ตอ้งการเขา้ร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบใด ซึ่งแต่ละกิจกรรมจะมีชาวบา้นในทอ้งถิ่นคอยใหค้าํแนะนาํในการทาํกิจกรรม

ประเภทนัน้ๆ  

อย่างไรก็ตาม สาํหรบัประเทศไทยเองมีกรณีศึกษาซึ่งเป็นงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกับประเด็นดงักล่าวในช่วงท่ีผ่าน

มายงัมีไม่มากนกั อาทิ การพฒันาศกัยภาพการท่องเท่ียวชุมชนเชิงสรา้งสรรคก์ลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มนํา้โขงของ ศราวุธ และคณะ 

(2559) ซึ่งพบว่า ศกัยภาพของกลุ่มชาติพนัธุท่ี์สามารถนาํมาพฒันาใหเ้ป็นกิจกรรมการท่องเท่ียวชุมชนเชิงสรา้งสรรค ์คือ อตั

ลักษณว์ัฒนธรรม ประเพณี เช่น วัฒนธรรมการบริโภคอาหาร การแต่งกาย ภาษา เป็นตน้ โดยองคป์ระกอบของการจดัการ

ท่องเท่ียวชมุชนเชงิสรา้งสรรคก์ลุ่มชาติพนัธุล์ุ่มนํา้โขง ประกอบไปดว้ย 4 องคป์ระกอบหลกัและ 24 ตวับ่งชี ้คือ การบรกิารอยา่ง

สรา้งสรรค ์กิจกรรมชุมชนเชิงสรา้งสรรค ์การมีส่วนร่วมเชิงสรา้งสรรค ์การท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรค ์โดยมีการเชื่อมโยงเสน้ทาง

การท่องเท่ียวของกลุ่มชาติพนัธุอ์อกเป็น 8 เสน้ทาง และมีการพฒันาศกัยภาพการท่องเท่ียวชมุชนเชิงสรา้งสรรคท์ัง้ 8 กลุ่ม โดย

ชุมชนเป็นผู้คน้หาอัตลักษณ์และพัฒนาให้เป็นกิจกรรมเพ่ือให้นักท่องเท่ียวไดเ้ข้ามามีส่วนร่วมในการเรียนรูเ้พ่ือให้เกิด

ประสบการณม์ากท่ีสดุ คือ กิจกรรมการท่องเท่ียวชมุชนเชิงสรา้งสรรค ์การประกอบอาหารท่ีเป็นอตัลกัษณข์องแต่ละกลุ่มชาติ

พนัธุพ์รอ้มรว่มกนัออกแบบกาํหนดการนาํเท่ียวของชมุชนตนเองของกลุ่มชาติพนัธุท์ัง้ 8 กลุ่ม เพ่ือรองรบัการท่องเท่ียวชมุชนเชงิ

สรา้งสรรคใ์นอนาคต เป็นตน้ 

จากท่ีกล่าวมาข้างตน้ ผู้อ่านคงพอจะเห็นโดยสังเขปว่า สินคา้หัตถกรรมของไทยนั้นมีความสาํคัญต่อระบบ

เศรษฐกิจสรา้งสรรคแ์ละการท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรคข์องไทยในช่วงท่ีผ่านมาอย่างไร  และผูเ้ก่ียวขอ้งควรจะตระหนกัถึงการนาํ

องคค์วามรูใ้นการผลิตผลิตภณัฑห์ตัถกรรมสรา้งสรรคใ์หม่ๆท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาดและการเขา้ใจถงึพฤติกรรม

ของผูบ้ริโภค  มาผสมผสานในการออกแบบผลิตภัณฑบ์นฐานภูมิปัญญาทอ้งถิ่นเพ่ือสรา้งสรรคผ์ลิตภัณฑใ์หม่ๆใหม้ีความ

หลากหลายมากขึน้ จึงเป็นส่ิงจาํเป็นท่ีตอ้งดาํเนินการภายใตบ้ริบทท่ีพฤติกรรมของผูบ้ริโภคมีการเปล่ียนแปลงอย่างรวดเรว็ใน

สงัคมเศรษฐกิจยคุดิจิทลั ทัง้นีเ้พ่ือเป็นการสรา้งคณุค่าและเพ่ิมมลูค่าใหก้บัสินคา้หตัถกรรมใหส้อดรบักบัค่านิยมของผูบ้ริโภค

ในยุค New Normal อนัเป็นการรกัษาความสามารถในการแข่งขนัและสรา้งความเขม้แข็งใหก้ับเศรษฐกิจฐานรากของประเทศ

ไทยในระยะยาว 
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ทีม่า:  สาํนกังานส่งเสรมิเศรษฐกจิสรา้งสรรค,์ สืบคน้เมื่อวนัท่ี 13 มกราคม 2566 

 

 

ผลิตภัณฑหั์ตถกรรมกับการท่องเทีย่วเชิงสร้างสรรค ์ 
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ชุมชนอย่างแทจ้ริง ยกตัวอย่างเช่น การท่องเท่ียวเชิงสรา้งสรรคใ์นประเทศนิวซีแลนด ์ไดจ้ดัใหม้ีกิจกรรมการท่องเท่ียวเชิง

สรา้งสรรคห์ลายรูปแบบ อาทิ การทอผา้ การสรา้งงานไม ้และการทาํอาหาร เป็นตน้ โดยนักท่องเท่ียวสามารถเลือกไดว้่า

ตอ้งการเขา้ร่วมกิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบใด ซึ่งแต่ละกิจกรรมจะมีชาวบา้นในทอ้งถิ่นคอยใหค้าํแนะนาํในการทาํกิจกรรม
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(2559) ซึ่งพบว่า ศกัยภาพของกลุ่มชาติพนัธุท่ี์สามารถนาํมาพฒันาใหเ้ป็นกิจกรรมการท่องเท่ียวชุมชนเชิงสรา้งสรรค ์คือ อตั

ลักษณว์ัฒนธรรม ประเพณี เช่น วัฒนธรรมการบริโภคอาหาร การแต่งกาย ภาษา เป็นตน้ โดยองคป์ระกอบของการจดัการ
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การท่องเท่ียวของกลุ่มชาติพนัธุอ์อกเป็น 8 เสน้ทาง และมีการพฒันาศกัยภาพการท่องเท่ียวชมุชนเชิงสรา้งสรรคท์ัง้ 8 กลุ่ม โดย
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องคค์วามรูใ้นการผลิตผลิตภณัฑห์ตัถกรรมสรา้งสรรคใ์หม่ๆท่ีสอดคลอ้งกบัความตอ้งการของตลาดและการเขา้ใจถงึพฤติกรรม
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