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บทคัดย่อ 
 

 การวิจยันีม้ีวตัถปุระสงค ์เพ่ือศกึษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจซือ้เคร่ืองจกัสานไม้

ไผ่ กรณีศึกษา สุ่มไก่ไมไ้ผ่ของภูมิปัญญาชาวบา้น ตาํบลวอแกว้ อาํเภอหา้งฉัตร จงัหวดัลาํปาง โดยกลุ่มตวัอย่างท่ีใชใ้น

การศึกษาครัง้นี ้คือ ลูกคา้ท่ีตัดสินใจเลือกซือ้สุ่มไก่ไม้ไผ่ ของชุมชนบา้นวอแกว้ ตาํบลวอแกว้ อาํเภอห้างฉัตร จังหวัด

ลาํปาง จาํนวน 100 คน เคร่ืองมือท่ีใชด้าํเนินการวิจยัเป็นแบบสอบถาม โดยนาํมาวิเคราะหแ์ละใชส้ถิติ ไดแ้ก่ ค่าเฉล่ีย ค่า

ความเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะหส์หสมัพนัธข์องเพียรส์นัและการถดถอยเชิงพหุ ผลการศึกษาพบว่า ผูบ้ริโภคส่วน

ใหญ่เป็นเพศชาย มีอายุ 31-40 ปี มีสถานภาพสมรส มีอาชีพธุรกิจส่วนตวั และมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน ไม่เกิน 10,000 บาท 

ผลการวิจยั ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ของการตดัสินใจซือ้สุ่มไก่ไมไ้ผ่ กรณีศกึษา ภมูิปัญญาชาวบา้น ชมุชนบา้นวอ

แกว้ ตาํบลวอแกว้ อาํเภอหา้งฉตัร จงัหวดัลาํปางสุ่มไก่ไมไ้ผ่ กรณีศึกษา ภูมิปัญญาชาวบา้น ชุมชนบา้นวอแกว้ ตาํบลวอ

แก้ว อาํเภอห้างฉัตร จังหวัดลาํปาง พบว่าอยู่ในระดับมากท่ีสุด (x̄ =4.65)  เมื่อพิจารณาเป็นรายดา้นโดยเรียงลาํดับ

ค่าเฉล่ียจากมากไปหานอ้ย ดงันี ้ดา้นผลิตภณัฑ ์(x̄ =4.93) ดา้นราคา (x̄ =4.89) ดา้นบุคคล (x̄ =4.87) ดา้นช่องทางการ

จัดจาํหน่าย (x̄ =4.50) และด้านการส่งเสริมทางการตลาด (x̄ =4.05) ตามลาํดับ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมี

ความสมัพนัธก์ับการตดัสินใจซือ้สุ่มไก่ไมไ้ผ่ ภมูิปัญญาชาวบา้น ชุมชนบา้นวอแกว้ ตาํบลวอแกว้  อาํเภอหา้งฉตัร จงัหวดั

ลาํปาง ในทุกดา้น อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 และปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดส่งผลต่อการตดัสินใจซือ้

สุ่มไก่ไมไ้ผ่ ในดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย อย่างมีนยัสาํคญัท่ีระดบั 0.05   
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Abstract 

 
This research aims to study the marketing mix factors that affect the decision to 

purchase bamboo basketry a case study of bamboo chicken coops of local wisdom, Wo Kaew 
Subdistrict, Hang Chat District, Lampang Province. The sample group used in this study were 
customers who decided to purchase a bamboo chicken coop. of the Ban Wo Kaew 
community, Wo Kaeo Subdistrict, Hang Chat District, Lampang Province, totaling 100 
people. The research tool was questionnaires. The statistics used in the research were mean, 
standard deviation, Pearson correlation and multiple regression analysis. The results of the 
study showed that most of the consumers were male, aged 31 - 40 years old, married status, 
owned a business, and have an average monthly income of not more than 10,000 baht. 
Marketing mix factors that affect purchasing decisions bamboo chicken coop as a whole was 
at the highest level (x̄ =4.65) When considering in each aspect in descending order, the results 
showed as follows: product  (  x̄ =4.93), price (x̄ =4.89), personal (  x̄ =4.87), distribution 
channel (x̄ =4.50), and promotion (  x̄ =4.05), Marketing mix factors are related to the decision 
to purchase a bamboo chicken coop. folk wisdom Ban Wo Kaew Community, Wo Kaeo 
Subdistrict, Hang Chat District, Lampang Province at 0.01 and marketing mix factors affect 
the decision to purchase a bamboo chicken coop in terms of products, prices, distribution 
channels Significantly at the 0.05 level. 
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