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บทคดัย่อ 

                งานวิจัยนีม้ีวัตถุประสงค ์เพ่ือศึกษาเปรียบเทียบปัจจัยส่วนบุคคลท่ีมีต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้อาหารแมว

สาํเรจ็รูปของตลาดนดัจตจุกัร กรุงเทพมหานคร และศกึษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้

อาหารแมวสาํเรจ็รูปของตลาดนดัจตจุกัร กรุงเทพมหานคร กลุ่มตวัอย่างเป็นผูบ้รโิภคท่ีซือ้อาหารแมวสาํเรจ็รูปในตลาดนดั

จตุจกัร จาํนวน 400 คน ดว้ยการสุ่มตวัอย่างแบบสะดวก โดยการใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มลู 

ส่วนการวิเคราะหข์อ้มลู วิเคราะหด์ว้ยสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย ค่ารอ้ยละ ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และ

วิเคราะหด์ว้ยสถิติเชิงอนมุาน ประกอบดว้ย การเปรียบเทียบค่าที การวิเคราะหค์วามแปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะห์

การถดถอยเชิงพห ุท่ีระดบันยัสาํคญัทางสถติิ .05 

 ผลการศกึษาพบว่า กลุม่ตวัอย่างท่ีเลือกซือ้อาหารแมวสาํเรจ็รูปของตลาดนดัจตจุกัร กรุงเทพมหานคร ส่วนใหญ่

เป็นเพศหญิง อายุ 21-30 ปี สถานภาพโสด ระดบัการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเท่า และรายได ้15,001 -25,000 บาท  

การเปรียบเทียบปัจจยัส่วนบุคคลท่ีมีต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้อาหารแมวสาํเร็จรูปของตลาดนดัจตจุกัร กรุงเทพมหานคร 

พบว่า เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา และระดับรายได ้มีความคิดเห็นไม่แตกต่างกันต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้

อาหารแมวสาํเร็จรูปของตลาดนัดจตุจักร กรุงเทพมหานคร  และปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ประกอบดว้ย ดา้น

ผลิตภัณฑ์ ดา้นราคา ดา้นการจัดจาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการตลาดมีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซือ้อาหารแมว

สาํเรจ็รูปของตลาดนดัจตจุกัร กรุงเทพมหานครอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 
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ABSTRACT 
 

            The objectives of this study were to study the comparisons of characteristics factors 
affecting consumer buying decision on complete cat food in Chatuchak Weekend Market, 
Bangkok Metropolis, and study marketing mix factors affecting consumer buying decision on 
complete cat food in Chatuchak Weekend Market, Bangkok Metropolis.  The sample was 4 00 
consumers, who have bought cat food in Chatuchak Weekend Market. The convenient sampling 
and the questionnaire set were used to collect data. The descriptive statistics, which was used to 
analyze, consisted of percentage, mean, and standard deviation. The inferential statistics, which 
was used to analyze, consisted of t-Test, One-Way ANOVA, and multiple regression analysis 
at the 0.05 significance level. 
 The results found that the majority of samples, who bought cat food in Chatuchak 
Weekend Market, was females, age between 21-30 years, single, bachelor level, and income 
between 15,001-25,000 Baht.  The comparisons of characteristics factors affecting consumer 
buying decision on complete cat food in Chatuchak Weekend Market, Bangkok Metropolis, 
found no difference in terms of gender, age, status, educational level, and income, respectively. 
The marketing mix, which was composed of product, price, place, and promotion, affected 
consumer buying decision on complete cat food in Chatuchak Weekend Market, Bangkok 
Metropolis at the 0.05 significance level. 
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