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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยครัง้นี ้มีวัตถุประสงคเ์พื่อการวิเคราะหค์วามพรอ้มต่อการขายสินคา้รูปแบบออนไลนท์ี่ส่งผลต่อ  
พฤติกรรมการคา้ขายของผูป้ระกอบการเขตดสุิต กรุงเทพมหานคร กลุม่ตวัอย่างที่ใชใ้นการวิจยัครัง้นี ้คือ ผูป้ระกอบการ
อาชีพคา้ขาย เขตดุสิต กรุงเทพมหานคร โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเครื่องมือที่ใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มูล คือ ค่าความถ่ี  
คา่รอ้ยละ คา่เฉลีย่ คา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะหถ์ดถอยเชิงพหคุณู โดยใชโ้ปรแกรม ส าเรจ็รูปทางสงัคมศาสตร์ 
 จากการทดสอบสมมติฐานพบว่า ความพรอ้มต่อการขายสินคา้รูปแบบออนไลน ์โดยรวมและรายดา้น ไดแ้ก่ 
ดา้นเทคโนโลยี และ ดา้นผลิตภัณฑ ์มีผลต่อพฤติกรรมการคา้ขายของผูป้ระกอบการเขตดุสิต กรุงเทพมหานคร ดา้น
ยอดขายโดยประมาณ อยา่งมีนยัสถิติที่ระดบั .01 และความพรอ้มตอ่การขายสนิคา้รูปแบบออนไลน ์โดยรวมและรายดา้น 
ไดแ้ก่ ดา้นเทคโนโลยี และ ดา้นผลิตภณัฑ ์มีผลต่อพฤติกรรมการคา้ขาย ดา้นระยะเวลาในการคา้ขาย อย่างมีนยัส าคญั
ทางสถิติที่ระดบั .01 และสามารถน าเอาผลจากการวิจยัในครัง้นีใ้ชเ้ป็นขอ้มลูดา้นตา่งๆ แก่ผูป้ระกอบการท่ีสนใจจะพฒันา
ช่องทางการขายสนิคา้รูปแบบออนไลนต์อ่ไป 
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Abstract 
 

The purpose of this research is to analyze the readiness to sell online products that affect 
trading behavior of operators in Dusit District Bangkok. The sample group used in this research 
was trading entrepreneurs in Dusit District, Bangkok. The questionnaire was used as a tool for 
data analysis, i.e. frequency, percentage, mean, standard deviation and multiple regression 
analysis by using the application package for social science. 

 
From the hypothesis testing, it was found that readiness to sell products online overall 

and by aspect, i.e. technology and product affects the trading behavior of operators in Dusit 
District Bangkok estimated sales with statistical significance at the .01 level and readiness to 
sell products online overall and by aspect, i.e. technology and product affecting trading 
behavior the duration of the trade statistically significant at the .01 level and can use the results 
of this research as information in various fields for entrepreneurs who are interested in 
developing online sales channels. 
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